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Globo de didlogo

Los globos de didlogo son una de las convenciones graficas
Jtilizadas para expresar mediante palabras un determinado
significado, desde una onomatopeya hasta globos que representan
opensamientos, susurros, gritos o dialogos. Suelen utilizarse para
graficar de forma visual [as emociones.

Se propone un glopo de dialogo para representar el objetivo
orincipal de eva, gue es la comunicacion de |os gestores de seguros

Ccon sus potenciales consumidores.
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El objetivo es personificar el isotipo, darle vida para gue logre conectar con el
consumidor o el usuario transmitiendo sentimientos o emociones propias del ser
nuMmano. Que pueda reaccionar acorde a la interaccion de guienes ingresen a la
Olataforma y haga de la navegacion una experiencia unica, empatica y placentera.
Hacer del logotipo un "logo vivo'.
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Senal gue se pone en un escrito para indicar un acierto o una apropacion, tambiéen
conocido como marca de verificacion, tic, marca de cotejo, chegueado,
comprobado, revisado.
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Dentro del proceso de creacion del logotipo se les ha dado un sentido [0gico a
cada letra, estrictamente apegado a la estructura propia de lo gue es EVA.
Es decir relacionar |la palabra eva con la plataforma de seguros.

E: entorno V: virtual A: aseguradores.



B logo. ...

ah
N

En el marketing, el color gris suele ser un color gue se asocia generalmente con
entidades estatales, para dar el aspecto de solidez, eficiencia y austeridad. No es raro
entonces gue asociemos este color con todo lo gue sea empresarial y serio. Esto se debe
a gue el gris también representa las edificaciones originales gque eran de concreto,
asfalto y piedra.
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A nivel publicitario, el blanco puede asociarse a frescura, limpieza e higiene, por lo gue
esta especialmente indicado para productos meéedicos relacionados con la salud. O
simplicidad si lo vinculamos a tecnologia.
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El naranja es entusiasmo, felicidad, atraccion, creatividad, determinacion, confianza,
exito, ampicion, estimulo y generosidad. Recoge |la felicidad del amarilloy la energia del
rojo.Es un color muy calido, sin ser agresivo como el rojo, estimula la creatividad y tiene
Jn efecto vigorizante, vibrante, extrovertido y desinhibido. Significa aventura,
optimismo, confianza en si mismo y sociabilidad, por o gue es ideal para la
comunicacion.fiene mucha visibilidad, por lo gue también se puede usar para llamar Ia

atencion. En publicidad, el color naranja hace gue un producto caro parezca Mas
accesipble.
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Empieza a construir una experiencia
Unica para tus clientes.
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®
Empieza a construir una experiencia Ja : : : :
fiafes para tus alleriias Emplez/a a construir unala experiencia
paremogne vt unica para tus clientes.
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Empieza a construir una experiencia Qeva
Unica para tus clientes.
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Empieza a construir una experiencia
Unica para tus clientes.
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